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Corporate Design

Das visuelle Erscheinungsbild von
VANTAST!C FOODS ist in einem klaren
System organisiert, das auf gut
abgestimmten visuellen Grundlagen
basiert. In diesem Corporate-Design-
Manual werden diese Schritt fiir
Schritt dargestelit und erklart.
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Corporate Design

HAUS

Die Leitidee »lss gutl« enthdlt eine positive Mehrdimensionalitéat fir den Konsumenten.
Einerseits sind pflanzliche Produkte sehr leckere Produkte, der Konsument muss auf
nichts mehr Verzichten sondern gewinnt an Vergnigen. Er tut sich und der Umwelt et-
was gutes. Damit werden pflanzliche Lebensmittel selbstbewusst als »the new normal«
kommuniziert und nicht mehr als Lebensmittel zweiter Klasse. Dariberhinaus erfolgt eine
starke Betonung des »feelgood« Charakters. Pflanzlich schmeckt gut und tut gut
#healthyhedonism

/

95&\

qut

ZIELGRUPPE

Freunde von sinnlichem Genuss und nachhaltiger Lebensqualitat

EMOTIONALER BENEFIT

Ich kann mit gutem Gefihl genieBen, weil mir Essen viel Spal3 macht und gut fir mich ist

RATIONALER BENEFIT

« Wir stellen bekannte und beliebte - Wir legen Wert auf regionale
Produkte in pflanzlicher Qualitat her, Herstellung und Rohstoffe
die einen Erinnerungseffekt wecken « Palmol wird nur in Ausnahmefdllen
und unverzichtbar werden und aus zertifiziert nachhaltiger

- Einzigartige & leckere Lebensmittel Quelle verwendet

- Jedes Produkt ist 100% vegan, . Unsere Produkte zeichnen sich z.T.
nachhaltig, umweltbewusst und durch einen hohen Proteinanteil aus
ressourcenschonend und das kommunizieren wir auch

« Unsere Produkte sind Uberall verfugbar klar und deutlich

« Wir verwenden keine kiunstlichen - Unsere Produkte haben einen
Geschmacksverstdrker und gesunden Mehrwert
Gentechnik ist fUr uns tabu

UNVERZICHTBARE .
SYMBOLE TONALITAT

« Unser VANTAST!IC FOODS Logo - Geniel3erisch
- Moderne Produktbilder, die einem das - Augenhohe, locker, freundlich
Wasser im Mund zusammenlaufen lassen | « Bunt, lebendig, aktiv, vibrierend, auffdllig
 Veganblume der Vegan Society - Weltoffen, ohne erhobenen Zeigefinger
bzw. V-Label von proveg « Mehr London als Lippstadt

« Hinweis auf Nahrwerte, - Alltagstauglich, verzichtsfrei
Gesundheit & Protein

VANTAST!C FOODS
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In Deutschliand leben rund 1 Mio
Menschen vegan und mehr als 17 Mio
bezeichnen sich als Flexitarier, mit
stetig steigender Tendenz. Mit der
Begeisterung der Flexitarier wird
Vantastic foods Marktfuhrerinden
veganen LEH-Kategorien.

VANTAST!C FOODS
sorgt fiir Begeisterung

Genuss steht im Vordergrund
#healthyhedonism

Selbstbewusste Kommunikation
der Marke

@ Sympathische Alternative auf Augenhéhe
mit Start-up-Charakter

Erscheinungsbild bricht bewusst
mit tradierten Markenbildern

© Vegan tritt in den Hintergrund



Corporate Design

ELEMENIE

Ein kurzer Uberblick
uber das Corporate Design.

Das Corporate Design besteht aus finf zentralen Einzelkomponenten, die hier wie
ein Baukasten wiedergegeben werden. Diese sollten in jedem Medium Anwendung,
in absteigender Hierarchie, finden.

Signet

Juicy food styling

Produkttitel

Leitidee

Klare vegane Auszeichnung

Corporate Design

Signet

Das Signet setzt den Genuss ins Zentrum der Markenwelt: Bildlich wird der Moment beim
Essen, in dem etwas so lecker ist, dass die Lippen noch einmal abgeschleckt werden, als
Signet umgesetzt. Die Typographie ist dabei progressiv, modern und im Wechsel mit dem
Signet aufregend. Dies ist die Basis fUr eine undogmatische und lebensfrohe zukinftige
Kommunikation der Marke VANTAST!IC FOODS im LEH #healthyhedonism.

VANTAST!C
FOODS'
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Juicy food styling Produkttitel

Visualisierung von Genuss: Leckerer und saftiger geht's nicht mehr. Der Serviervorschlag Als Teil des Markennamens wird jedes Produkt um den Zusatz »WVANTASTIC« im Sinne
hebt pflanzliche Produkte auf Augenhdhe und ist von einem klassisch fleischbasiertem eines Neologismus erweitert. Dies dient einerseits einem verstédrkten Branding und
Lebensmittel ohne Hinweis nicht mehr zu unterscheiden. Der Genuss steht dabei an andererseits einer sympathischen Auszeichnung der veganen Erndhrung.

allererster Stelle.

FISH FINGERS

SCHAKABERRY
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Leitidee

Iss gut! | Version DE Iss gut! | Version EN

VANTAST!C A
FOODS

B e e e

S C
by

Klare vegane Auszeichnung

FUr den Verbraucher ist die klare Erkannbarkeit eines veganen Produktes entscheidend.
Dieses Label wird immer auf der Packungsfront montiert.

Vegan Society V-Label Deutsches Bio-Siegel EU Organic Logo
JEGET4
N\ "
V. (BWO
K 3
.‘QL ® 6\). nach

® ABE}* EG-Oko-Verordnung
98'311 VEGAN

Pflichtangabe bei
Bio-Produkten
—> RUckseite
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VANTASTIC

Logographie | Ursprung FOODS“‘”

Die Logographie besteht aus zwei grundlegenden grafischen Elementen: dem Typologo
(Schriftzug »WANTASTIC FOODS«), dem zentriert dahinter angefGhrten Mund-Icon. Ein
Typologo ist ein Schriftzug, in diesem Fall das Wort »’WVANTAST!C FOODS« Die Schriftty-
pe, die dafir verwendet wird, ist die »AMSIl« und wurde 2015 vom Schriftdesigner Stawix
Ruecha entworfen. Das Signet geht auf den Emoji zurick, der sich im Moment des Genus-
ses die Mundwinkel ableckt. Daraus abgeleitet wird ein stark abstrahierter Zungenbogen,
der mit Zunge und Typographie ergdnzt wird. Die Typographie ist dabei progressiv, mo-
dern und im Wechsel mit dem Signet aufregend.

Verwendung auf mittleren Pastellténen

VANTAST!C
FOODS’

Verwendung auf dunkleren Ténen

VANTAST!C
FOODS'




Corporate Design

zentriert

Zentriert, im oberen Bereich einer Seite ist ein besonders guter Platz, um ein Logo
auffdllig zu platzieren. Aus diesem Grund ist die bevorzugte Position des Vantastic
Foods-Logos der obere, zentrierte Seitenbereich.

VANTAST!C
FOODS'

»Luft lassen!«

Bei jeder Positionierung ist darauf zu achten, dass das Logo rundherum genug , Luft” hat.
Es sollte deshalb nicht zu knapp an den Seitenrand bzw. an Textbl6cke, Bilder oder Kdsten
platziert werden. Die untenstehende Skizze zeigt den Standardabstand, der rundherum
1/3 der Héhe des VANTASTIC FOODS-Zeichens entspricht.

1/3

VANTAST!C
FOODS'

Corporate Design

VANTAST!C
FOODS'

Fir die Farbe des Zungenbogens
stehen nur zwei Farbtdne bereit

VANTASTIC
FOODS

FUr die Farbe des Zungenbogens
stehen nur zwei Farbtdne bereit

VANTAST!C
FOODS'

Unzuldssiger Kontrast zwischen
Signet und Hintergrundfarbe

Die Logos durfen nur in den vorbereite-
ten Farbvarianten verwendet werden.

VANTASTIC
FOODS

Die Logos dirfen nur in den vorbereite-
ten Farbvarianten verwendet werden.

VANTAST!C
FOODS'
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Proportionale Wiedergabe

VANTASTIC
FOODS

Auf schwarzem Hintergrund:
die negative Standardvariante

VANTAST!C
FOODS

Rein typographische Verwendung

VANTAST!C
FOODS'

Logo Laufweite und Zeilenabstand:
SchriftgréBe: 40 Pt

Laufweite: -30

Zeilenabstand: 30,5 Pt

FUr andere GréBen proportional anpassen.

Die Proportionen des Logos dirfen
nicht verédndert werden!

VANTAST!IC
FOODS"

Die Zunge darf nicht gefillt sein.

Laufweite beachten!

VANTAST!IC
FOODS

Tipp: Schriftzug aus bestehender
Logodatei entnehmen und als Bild oder
Vektor in Zieldatei einfUgen.

Corporate Design VANTAST!C FOODS

WEB & PRINT

Farbkanon

Der Farbkanon im visuellen Erscheinungsbildvon VANTAST!C FOODS ist geprdgt von
der Leitfarbe Mint. Ergénzt wird diese durch Farben fir die einzelnen Kategorien im
Packaging Design und den dunklen Grinton fir die Schriftfarbe.
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Die Grundfarben Die Grundfarbe fiir Typographie

VANTASTIC MINT VANTASTIC WHITE VANTASTICTYPE COLOUR
CMYK 41 O 34 O CMYK O 2 8 O CMYK 83 47 76 84

RGB 165 213 187 RGB 255 250 240 RGB 8 34 20

WEB #AS5D5BB WEB #FFFAFO WEB #082214

Die Grundfarbe fiir Auszeichnung

VANTASTIC PINKY VANTASTIC GOLD VANTASTIC CYAN VANTASTIC GRUN
CMYK O 31 36 O CMYK 18 25 58 22 CMYK 100 0 O0 O CMYK 31 0 95 O
RGB 249 194 164 RGB 182 159 106 RGB O 159 227 RGB 200 219 O

WEB #F9C2A4 WEB #B69F6A WEB #O0OO0O9FE3 WEB #C8DBOO



Corporate Design

Farben im Packaging Design

FUr die Komplexitédt des Vollsortiments und die einzelnen Kategorien Webshop ist eine
zusdtzliche Farbordnung notwendig. Diese Zuweisung trdgt inhaltlich der jeweiligen
Kategorie Rechnung und erkldrt ein komplexes Zusammenspiel im Packaging Design.

FLEISCHALTERNATIVEN
CMYK O 31 36 O

RGB 249 194 164
WEB #F9C2A4

CONVENIENCE
CMYK 41 O 34 O
RGB 165 213 187
WEB #AS5D5BB

WURSTALTERNATIVEN
CMYK O 2 8 O

RGB 255 250 240
WEB #FFFAFO

- d

CANDY
bunt

SEAFOOD

CMYK 40 20 O 1
RGB 163 188 226
WEB #A3BCE2

SNACKS

CMYK 18 25 58 22
RGB 182 159 106
WEB #B69F6A

Corporate Design

KASEALTERNATIVEN

CMYK O 2185 O
RGB 254 204 47
WEB #FECC2F

MILCHALTERNATIVEN

CMYK 23 2 4 O
RGB 207 231 243
WEB #CFE7F3

BASICS

CMYK 33 20 17 1
RGB 182 191 201
WEB #B6BFC9



Corporate Design

Interner Farblook

VANTAST!C
FOODS*

FLEISCHALTERNATIVEN

CMYK O 31 36 O
RGB 249 194 164
WEB #F9C2A4

VoG

PRODUKTE

ey e,

CONVENIENCE
CMYK 41 O 34 O
RGB 165 213 187
WEB #A5D5BB

WURSTALTERNATIVEN

VANTAS|

CMYK O0 2 8 O

RGB 255 250 240

WEB #FFFAFO

@),

CANDY
bunt

PRODUKTE

SEAFOOD

CMYK 40 20 O 1
RGB 163 188 226
WEB #A3BCE2

VANTASTIC

SNACKS

CMYK 18 25 58 22
RGB 182 159 106
WEB #B69F6A

Corporate Design

BB

KASEALTERNATIVEN
CMYK O 2185 O
RGB 254 204 47
WEB #fecc2f

VANTAS!
FMJW“C

MILCHALTERNATIVEN

CMYK 23 2 4 O
RGB 207 231 243
WEB #CFE7F3

BASICS

CMYK 33 20 17 1
RGB 182 191 201
WEB #B6BFC9
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Durch den Umgang mit Schrift eine bestimmte visuelle Kultur zu entwickeln, zdhlt zu den
wichtigsten Aufgaben eines Corporate Designs. Ein richtiger, d.h. stilsicherer und bis ins
typografische Detail genauer Umgang mit Schrift ist deshalb auch ein wichtiges Ziele des
hier vorgestellten visuellen Erscheinungsbildes.

Corporate Design VANTAST!CFOODS

Amsi

Die Schrift Amsi wurde 2015 von Stawiw Ruecha entworfen. Sie wurde fir das Corporate
Design von VANTAST!C FOODS ausgewdhlt, da sie einerseits durch die markante Pla-
kativitdt und ihre gebogenen Ecken auffdllt und andererseits sowohl als Condensed als
auch als Regular Schnitt angelegt ist. Die Amsi ist so charakteristisch, dass sie einerseits
unterschwellig neben dem Logo zu einem zentralen Element der Wiedererkennung im vi-
suellen Erscheinungsbild wird. Andererseits fdllt sie dabei gestalterisch nicht zu weit aus
dem Rahmen, lenkt also durch eine zu auBergewdhnliche Gestaltung nicht vom eigent-
lichen Gegenstand ab. Charakter und Neutralitdt halten sich angenehm die Waage. lhre
organischen Formen sorgen zudem fir ein lebendiges Schriftbild und Gberaus gute Les-
barkeit der Schrift.

Grundschnitt:
Amsi Pro Condensed Ultra

Verwendung:

- ,starke"” Hervor-
hebungen eines
Wortes oder
kUrzerer
Textabschnitte

- Headlines

- Nicht fUr FlieBtexte
geeignet.

abcdefghijkimnopgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890R!§3$%&/()=2+#-.,;: '

Grundschnitt:

! Verwendung:
Amsi Pro Normal Ultra

abcdefghijkimnoparstuvw » Sublines,
xyz ABCDEFGHIJKLM- > keine langeren
NOPQRSTUVWXYZ Gr St

1234567890R!"§$%&/()=? gecinet

- FUr Sublines
[ 4
+#--,:.
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FF MARK & Intro Skript

Zur Ergdnzung in ladngeren FlieBtexten oder bei Deklarationen im Packaging findet die
FF MARK Verwendung. Dies geschieht aus Grinden der Lesbarkeit und den Mdglichkeiten
zur Ersparnis von Textmengen.

Grundschnitt: Verwendung:
FF MARK MEDIUM

- ldngere Texte,

abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz

ABCDEFGHIJKLNOPQRSTUV WXYZ sublines
1234567890B!"§$%8& /()=2+#-..::
Grundschnitt: Verwendung:

FF MARK CONDENSED

abcdefghijkimnopgrstuvwxyz > Deklaration
ABCDEFGHIJKLNOPQRSTUVWXYZ ackaging
1234567890B!"8§$%&/()=>+#-.,;:_

Grundschnitt: Verwendung:
Intro Skript

= Nur fUr besondere

abedefghiijrlbmnepgustuvwxyz Nur fir besondere
ABCOEFGHITKEINOPARSTUVWXYZ oref, z.5. 1ss v

123456F890R1“§$7&/()=2+#- ;.

Tahoma

Grundschnitt: Verwendung:
Tahoma

- Webfont fUr die
neuen Webseite

abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLNOPQRSTUVWXYZ
1234567890B!"§$%&/()=?+#-.,;:_’

Corporate Design VANTAST!CFOODS
Packaging Design
R ERTERECTIR TS “u“ T,E‘EE‘,’,‘,’,:“N EBASIS VOMSO. CEIN- Durchschrittlche Nahruwerte pro 100g Porton (5 Stk 30g)
 Trinkwosser, (16%), Wei Rapsd), 4 endl, Energie 868le 207h:0| 1334kJ/ 39keal =
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FF MARK CONDENSED Amsi Pro ‘ FF MARK CONDENSED
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Plakate Online Grafiken

&

JETZTEINKAUFEN >>

Amsi Pro Normal Ultra

Amsi Pro Condensed Ultra

FOODS’

e

FUTTERT &= |-
‘KEKSE!

>AB SOFORT BEI
Amsi Pro — DEN SORTEN ZITRONE
Normal Ultra UND MARMOR SPAREN

Amsi Pro Normal Ultra

Amsi Pro Condensed Ultra

Amsi Pro —&a
Condensed Ultra
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Schuber

N
VANTASTIC
Foons moderne Wiedergabe
der Dachmarke

DESIGN

Produktlogo

plakativ
:
Das neue Designkonzept positioniert sich selbstbewusst und durch seine Plakativit&at Y
mit maximaler Aufmerksamkeit innerhalb des Segments. Die Reduktion auf das wesent- Serviervorschlag g
liche rdumt mit traditionellen und tradierten Produktverpackungen auf. Die Flexitarier immer 2/3 i
werden am POS durch eine neue und aufregende Designsprache angesprochen. der Verpackung .
#healthyhedonism !:ﬁs':'gjf'«

aNERTTT

USP g
Genuss & dezenter
Hinweis pflanzlich
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Faltschachtel

Serviervorschlag
immer 2/3
der Verpackung

USP
Genuss & dezenter
Hinweis pflanzlich

R cnm—-—a

\IAII'I'ASS'I;!C

moderne Wiedergabe
der Dachmarke

Produktlogo
plakativ

Sortenbezeichnung
»Classic Falafel«

Corporate Design

SiiBRwaren

Leitidee
»lss gutl«

Zusdtzliche lllustration
als Sortenbezeichnung

VANTAST!C
FOODS

moderne Wiedergabe
der Dachmarke

Produktlogo
plakativ

lllustration
des Produktes
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Schlauchbeutel Dose

VANTAST!C
FOODS

moderne Wiedergabe
der Dachmarke

Produktlogo

RATTU _

plakativ
e o= ol
, ﬂ"‘ . L ‘ )
=
Serviervorschlag
immer 2/3
der Verpackung
Veganes ##3te BT Leitidee
Uep ( Pasta-Topping : \ nlss gutl«
Genuss & dezenter \\QY) J00% Genuss

Hinweis pflanzlich ) M Smafbas@
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VON GENUSS

Bildstil: Foodporn _
fiuir Serviervorschlage

Leckerer und saftiger geht's nicht mehr. Der Serviervorschlag hebt pflanzliche Produkte
auf Augenhdhe und ist von einem klassisch fleischbasiertem Burger ohne Hinweis nicht
mehr zu unterscheiden. Die Saftigkeit (Juicy) und der Genuss stehen dabei an allererster
Stelle #juicy

Serviervorschlag | Vantastic Burger
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Serviervorschlag | Vantastic Fish Fingers

Serviervorschlag | Vantastic Falafel
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Serviervorschlag | Vantastic Pancake Serviervorschlag | Vantastic Pancake
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MENSCHEN

Testimonials

Wie kénnte man Genuss besser ausdricken, als durch junge und dynamische
Testimonials, die mit gréBter Freude das Produkt verzehren? Der Gesichtsausdruck
spiegelt dabei die Freude und die Uberraschung Uber dieses Vantastic Produkt wieder.
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lllustration & lkonographie sind zwei zentrale Bestandteile im Corporate Design.
Diese finden Anwendung auf dem Packaging Design, auf Werbegrafiken oder in
Printmedien. Auf den nédchsten Seiten werden diese abgebildet.

Corporate Design

Elemente Corporate Ildentity

Das Corporate Design ist bereits sehr illustrativ und die einzelnen Elemente kénnen
in seine Teilbereiche zerlegt und verwendet werden.

Iss gut! | Auszeichnung Leitidee Vantastic taste | Zunge

Smiley | Bulletpoint oder Ornament kombinierte lllustrationen

OO®©
OO®©
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VANTAST!C FOODS

Ohne Social Media geht heutzutage so gut wie nichts mehr — Wir teilen unseren Alltag,
tolle Erlebnisse und natirlich auch unser Essen. Eine starke Markenprdsenz ist an dieser
Stelle also unabdinglich. Hierbei setzen wir auf eine Mischung aus Information,
Interaktion und dem gewissen bissen #Foodporn.

Corporate Design

Facebook

Rabatt-Aktion | Sonderangebot

Headline
zwischen 50Pt
und 60Pt

je nach ldnge.

Zweizeillig und
zweifarbig

auf Zeilenabstand
achten

Nach mdglichkeit
mittelachsig und
Zentriert ausgerichtet,
ansonsten linksbindig
und links.

Format:
1200x1200px

Produktvorstellung

KEKSE!

Headline
zwischen 50Pt
und 60Pt

je nach lange.

Zweizeillig und
zweifarbig

auf Zeilenabstand
achten

Nach mdoglichkeit
mittelachsig und
Zentriert ausgerichtet,
ansonsten linksbindig
und links.

Format:
1200x1200px

im oberen 1/3
des Post

Produktbild
immer 2/3
des Post

Subline
zwischen 12Pt
und 18Pt

je nach ldnge.

Nach mdglichkeit
mittelachsig und Zen-
triert ausgerichtet,
ansonsten linksbin-
dig und links.

Produktbild

bei Posts mit Subline
immer 1/2

des Post
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Facebook

Produkt der Woche

Produktbild
vollfldchig im Hinter-
grund

des Post

Format:
1200x1200px

Hintergrund
Freigestellt einfarbig
oder

als Vollfldchen Foto

331px

43px

Stérer

immer an der selben
stelle.

Farben kdnnen vari-
ieren

341px

53px

Corporate Design

Pinterest

Produktvorstellung

SNACKS

Headline
zwischen 50Pt und 70Pt
je nach ldnge.

Zweizeillig und zweifarbig
auf Zeilenabstand achten

Nach mdglichkeit
mittelachsig und Zentriert
ausgerichtet, ansonsten
linksbindig und links.

Format:
1000x1500px

Rabatt-Aktion | Sonderangebot

Subline Produktbild
zwischen 12Pt und 20Pt immer 1/3
je nach ldnge. des Post

Nach méglichkeit
mittelachsig und Zentriert
ausgerichtet, ansonsten
linksbUndig und links.

FUTTERIT
KEKSE!

Stérer

immer unterhalb
der Headline und
der Subline
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7. PowerPoint

WE ARE THE PIONEERS

SOCIAL
MEDIA

VANTAST!C FOODS

Logo und Arbeitstitel oder Slogan
kann als Startchart genutzt werden.

Vantastic taste Zunge
mit Headline
als Kapitel Cover
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7. PowerPoint 7. PowerPoint

Inhalt

Stimmungsbild

Vignette als Form fir Bilder,
als Rahmen fur Bilder
oder als Rahmen fir Texte.

Stimmungsbilder
um einen besseren Einblick in die
Produktwelt zu erméglichen

REZEPTERSTELLUNG
+ KOMMUNIKATION

Smileys als Bulletpoints.

REZEPTENTWICKLUNG UND FOTOGRAFIE
fur 1 Produkt (3-5 Bilder)

Logo konstant oben rechts.

3POSTS AUF FACEBOOK
inklusive Gestaltung und Auswertung
verteilt auf mehrere Monate

Farbliche Anpassung der Pra-
sentation an das behandelte
Thema.

1B2C STANDALONE NEWSLETTER
mit Rezept und bis zu 5 Produkten

KOSTEN:
3800€

LOREM
IPSUM

STAND ALONE NEWSLETTER
mit einem oder mehreren Produkten

, Qe T ¥, 55 Kontakt
OCCUM HARCIDIAE DOLOREST /4 v

quis ut lignam aut pra con nonsectaspit ele-

ni sum, ium fugiat aut exped eveliquuntem

RES MOLUPTAM, SAPICIPIT,
untur apelest, comnisc iendus dolum que ma

Vantastic taste Zunge mit Head-
y : line und Kontaktdaten
l“ST ' h kann beispielsweise als Endchart

A“F MEHR, genutzt werden
a :

IHR ANSPRECHPARTNER:
Max Mustermann

EINMALIGE
PRODUKTEINFUHRUNG

KONTAKT:

E-Mail info@avevg
Tel. +49 9433 20413-0
Fax +49 9433 20413129

1XPRODUKT TEASER IM NEWSLETTER
+MIN 2 WOCHEN BANNER STARTSEITE
+1XSOCIAL MEDIE POST AUF IG & FB

KOSTEN:
1500 €

(©) NKLUSIVE GESTALTUNG

-54- -55-
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GESTALTUNG

Flyer transportieren Informationen und wir entscheiden wie sie aufgenommen werden.
Mit einem strukturierten Aufbau und wiederkehrenden Elementen ist es uns méglich den
Lesefluss und die Wahrnehmung des Flyers zu bestimmen und so den best mdéglichen
Eindruck bei den Betrachtern zu hinterlassen.

Corporate Design

Flyer Gestaltung

FUr die Gestaltung der Flyer gelten die gleichen vorgaben, wie fir die voran gegangenen
Kapitel. Die Farben sind je nach Einsatzbereich zu wdhlen, die Schriften sind in einheitli-
chen GréBen abzubilden und Bulletpoints sind als Smiley darzustellen. An passenden stel-
len kann das Layout durch den Leitidee Stérer oder durch simple Illlustrationen

ergdnzt werden. Bilder sind dhnlich der PowerPoint Prdsentation einzubinden - entweder
mit Hintergrund als vollfldchige Seite oder innerhalb der Vignette, besser aber noch als
Freisteller. Bei letzterem auf gute Kontraste und realistische Schatten achten.
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Produktflyer

Vorderseite RUckseite
Format: Format:

DIN lang, Hochformat, Zweibruch Wickelfalz DIN lang, Hochformat, Zweibruch Wickelfalz

Seiten-Headline Seiten-Headline
zwischen 40Pt zwischen 40Pt
und 55Pt und 55Pt

je nach ldnge. Flyer-Headline je nach ldnge.
zwischen 40Pt

Zweizeilig und und 70Pt Zweizeilig und

zweifarbig je nach lénge. zweifarbig

auf Zeilenabstand auf Zeilenabstand

achten Zweizeilig und achten
zweifarbig

Nach Méglichkeit auf Zeilenabstand Nach Méglichkeit

mittelachsig und achten mittelachsig und

Zentriert ausge- L ) Zentriert ausge-

richtet, ansonsten Nach Méglichkeit richtet, ansonsten

linksbindig und mittelachsig und linksbindig und

links. UNSER Db UNSERE Zentriert ausge- links. EIN VDb UNSER
SERVICE PRODUKTE richtet, ansonsten VORGESCHMACK SORTIMENT
linksbndig und AUF UNSER FUR IHREN
w0 DEINRUNDUM R ey links. SORTIMENT FOOD ERFOLG
e PARTNER FUR T SERVICE e

© fipmige o PFLANZLICHE esvecraen FlieBtext - Betonter FlieBtext
¢ Vantastic foods GESAMTES ANGEBOT SPEZIFISCHE ARTIKEL

@ Atraktive Aktionen LEBE"SMITTEL GROSSEAUSWANC zwischen 8Pt € VANTASTIC FISHFINGERS IMB2B-SHOP for Gastronomie, Hotellerie und zwischen 8Pt

i Asmo; probukTR [ B9 o wwwavevg Gemeinschaftsverpflegung
. zertifizierter Bio-GroBhandlen . rt. N,
d KONTAKT: DIVERSE GEBINDEGROSSEN nd 14P
o Boletpo e und 14Pt Produktbild | S, und 14Pt
ails bulletpol nt. INDIVIDUELLEUNTERSTUTZUNG a | s An | eser fU r z:r.v"m‘s;v;f::aiﬂ " Fox +49 9433 20413-129 () KUHL-UND TROCKENSORTIMENT
. bei der Zusammenstellung . N
Ca. 2 Zeilen hoch SRS s Stérer Produkt- e a00sa7 5::::::5-::ﬁ§:f%uhmk.
T . R Snacks, Mittag- und Abendessen
na.Ch. MogIIChkelt beSChrelbungen Vontastic foode @ RARITATEN UND CLASSICS
m Itt I g U n d re C h t 'VANTASTIC PANCAKES BESONDERS GROSSE AUSWAHL
o Aves . /Eiscﬁ:"ﬁéégf%g an Fleisch- und Kasealternativen
‘ H !ES %,:‘ auv Sg eric htet @ ZERTIFIZIERT NACH IFS
VANTAS! | Vantastic foods
m""m SATTER, PFLANZLICHER Produktbild Eﬂw’ﬁgggé;::m
t. Nr. H
GENUSS GEFALLIG? e Vantastic taste

etwa 1/2

: Zunge
der Seite

als Grafisches
Ausgleichselement
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Rezeptflyer

Umschlag

Format:
DIN A5, Hochformat, Einbruchfalz

VW(

zwischen 40Pt
und 55Pt
je nach lange.

Seiten-Headline Es MIT GR“-I-E“?

Zweizeilig und
zweifarbig

auf Zeilenabstand
achten

Nach Méglichkeit
mittelachsig und
Zentriert ausge-
richtet, ansonsten
linksbindig und
links.

VANTASTIC-FOODS.COM

Vﬁ%ss'[!c

ROULADEN

Flyer-Headline
zwischen 40Pt
und 70Pt

je nach lange.

Zweizeilig und
zweifarbig

auf Zeilenabstand
achten

Nach Méglichkeit
mittelachsig und
Zentriert ausge-
richtet, ansonsten
linksbindig und
links.

Stérer

nach Méglichkeit
mittig und recht
ausgerichtet

Bild

leicht abgeschréagt
for

optische Lockerung
alternativ

die Vignette als
Form nutzen

Corporate Design

Innenseiten

Format:
DIN A5, Hochformat, Einbruchfalz

Seiten-Headline
zwischen 40Pt
und 55Pt

je nach |ange.

Zweizeilig und
zweifarbig

auf Zeilenabstand
achten

Nach M8glichkeit
mittelachsig und
Zentriert ausge-
richtet, ansonsten
linksbiindig und
links.

LOS GEHT'S

Einkaufsliste - .

i ja ig-Stenks
lostratio
Illustration

4 Zwiebeln, mittelgro
8

zur Auflockerung
des Layouts

1Karotte, mittelgro
1 Bund Frohlingszwiebel"

Vollkorntoastbrot:
ieben.

ersstet und gerieb

schwarzer Pfeffer frisch gemahlen
Ssalz
100g Kichererbsencreme

i t
1 Bund Schnittlouch frisch gehack!

L]
n
]
n
u
]
L]
]
L]
u
L 2Scheiben
L 9
n
L]
L]
L
]
u
]
L]
u

Produkt

als Freisteller.
Falls mehrere
Produkte bendtigt
werden, wird an
dieser stelle ein
Composing
empfohlen.

Vignette
als Reihenfolgen-
Indikator



FRAGEN?

lhr Ansprechpartner
bei VANTAST!C FOODS:

Kontakt:

E-Mail marketing@vantastic-foods.com
Tel. +49 9433 20413-0
Fax +49 9433 20413-129

lhr Ansprechpartner
bei GK+:

Lena Gruschka
CREATIVE DIRECTOR

Kontakt:

E-Mail gruschka@gruschkakramer.de
Tel. 0202.75857721
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